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Un wmcontro tra le eccellenze

del florovivaismo nel segno dell’arte

e della sostenibilita
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60 annit di stora

Un viaggio poetico iniziato nel 1966.

Euroflora nasce alla fine degli anni ‘60 da un'intuizione geniale.

Carlo Pastorino, I'allora presidente della Fiera di Genova, immagina

una straordinaria rassegna dedicata a fiori e piante. Una manifestazione
al pari delle floralies piu celebri al mondo come Gand, Nantes e Budapest.
Il progetto viene affidato a Giuseppino Roberto. Il segretario generale,
grazie all'impegno dei floricoltori genovesi e liguri, da vita alla prima
edizione di Euroflora: un autentico spettacolo della natura.

Tra i visitatori illustri, Presidenti della Repubblica e i Principi di Monaco.

Euroflora 2025



La ninascita dv Euroflora

L'edizione 2025 € un “ritorno al futuro”, Euroflora & rigenerata

negli spazi, nelle forme e nei contenuti. Il progetto architettonico,
firmato dall’architetto Matteo Fraschini per URGES - Gruppo Valagussa,
rappresenta qualcosa di assolutamente inedito nelle linee

e nei contenuti. Un crescendo di riappropriazione dello spazio verde

nel contesto urbano. Il percorso narrativo della mostra si dipana
attraverso un dialogo con I'arte e il coinvolgimento di tutti i sensi.
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Alcuni elementi fortemente simbolici, come il Cretto di Burri

o il dripping di Pollock, sono stati scelti sia per strutturare |'articolazione
spaziale dell'allestimento, che per richiamare |'attenzione sulle
problematiche del nostro tempo: scarsita d'acqua, contaminazione

tra paesaggi naturali e antropizzati, necessita di una nuova leggerezza

e naturalita. L'impostazione del progetto ribadisce I'importanza

del suolo come primo riferimento dell’agire umano sulla Terra,
I'elemento che abitiamo e che riunisce acqua e cielo. La sua materialita
ne fa una risorsa viva, modellabile e capace di sorprendere: un connubio
tra opera della natura e dell'uomo.
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PERCHE ESPORRE?

Perche

¢ Kuroflora

Una vetrina sul mondo

Euroflora & uno dei piu grandi eventi internazionali per promuovere
nel mondo le eccellenze del florovivaismo di tutti i territori,
attraverso I'esposizione delle migliori produzioni e di esemplari rari.

Business

Nell'edizione 2025 Euroflora rafforza la collaborazione con ICE

per l'incoming di buyers provenienti da varie parti d'Europa. La giornata
di lunedi 28 aprile 2025 €& preferenziale per gli operatori professionali,
previa richiesta di accredito.
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Allure

Euroflora fa tendenza grazie
alla presenza di personalita
note non solo agli appassionati
del verde, ma anche legate

al mondo dello spettacolo,

del design, della cultura,

dello sport e dell’arte.

Un progetto
sostenibile

Euroflora punta a ottenere

la certificazione ISO 201271,
standard di gestione per
I'organizzazione sostenibile
di eventi: dalla gestione
differenziata dei rifiuti alla
riduzione dell'uso delle
plastiche, alla mobilita in
avvicinamento per il pubblico.

Ruflettors accest

A Euroflora & presente

tutto il settore dell'informazione:
stampa generalista e media
specializzati sui temi

del verde e della sostenibilita
ambientale. Inoltre, sono
presenti fotografi, blogger,
content creator, radio

e troupe televisive.




[ concorsy dv Euroflora 2025

Da sempre, i concorsi sono parte fondamentale della rassegna.
Rappresentano un vero e proprio bollino di eccellenza per i vincitori.

Sono suddivisi in concorsi d'onore, estetici e tecnici, pill uno speciale
dedicato ai progettisti che vedra la realizzazione di 20 allestimenti
che coniugano arte e natura. La selezione dei giurati, oltre 120, si basa
su criteri di massima trasparenza, i componenti sono figure di alta
competenza in materia botanica, agronomica, paesaggista,
compositiva e artistica.
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Come partectpare

La partecipazione come Espositori prevede I'assegnazione dello

spazio a titolo gratuito, come da regolamento internazionale AIPH.

L'organizzazione si occupa della fornitura di materiali necessari
all'allestimento in quantita proporzionate alla superficie di esposizione.
Il progetto di ogni area & sottoposto all'approvazione dell'organizzatore
e deve seguire i criteri specificati nel regolamento.

La manutenzione delle aree € a cura degli espositori ed € oggetto

di uno specifico concorso che ha l'obiettivo di garantire la massima
qualita dell'esposizione per tutta la durata della manifestazione.
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1l mercato verde

Il Mercato Verde ¢ il settore di Euroflora con superfici espositive

a pagamento, dedicato alla vendita delle piante, delle attrezzature e dei
prodotti per la floricoltura, il giardinaggio, il vivaismo. Oltre agli arredi
da esterno, nel Mercato Verde trovano spazio tecnologie e soluzioni
innovative. Grazie al nuovo layout il Mercato Verde si sviluppa nel piano
superiore del padiglione Jean Nouvel, al termine del percorso di visita
alla manifestazione, cosi da agevolare gli acquisti da parte dei visitatori.

mercatoverde
greenmarket
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Genova st rigenera

Dal 1966 a oggi Euroflora ha contribuito a fare di Genova e la Liguria la
culla del florovivaismo, con numeri di espositori, nazioni di provenienza
e spettatori senza eguali. Euroflora torna, dopo le edizioni 2018 e 2022
nei Parchi e nei Musei di Nervi, nella sua sede originaria, I'ex quartiere
fieristico, oggi oggetto di un grande intervento di riqualificazione urbana
firmato dall'architetto Renzo Piano.

Il Waterfront di Levante offre a Euroflora la possibilita di svilupparsi
su una varieta di spazi e contesti fronte mare in grado di ospitare ogni
tipologia di produzione florovivaistica. Euroflora rinasce partendo dal
nuovo parco urbano di trentamila metri quadrati che sta sorgendo

in Piazzale Kennedy per entrare nel parterre centrale del Palasport,
proseguendo negli spazi del piazzale mare, per approdare in Marina
su un percorso galleggiante con 51 pontili e terminare nel grande
padiglione Jean Nouvel.

L'altro Waterfront, il Porto Antico, & da anni in continua e progressiva
evoluzione fino a diventare oggi una realta centrale della vita cittadina.
Realizzazione di iniziative culturali, sviluppo dell'attivita fieristica

e congressuale, organizzazione di eventi, oltre alla gestione degli spazi
dell’antico porto commerciale e delle aree che faranno parte del nuovo
Waterfront di Levante, contribuiscono attivamente, grazie alla gestione
della societa Porto Antico di Genova S.p.A, a fare di Genova e della

Liguria un polo di attrazione culturale, turistica e commerciale sempre
pil interessante.
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La storia del logo

[l lettering e il logo di Euroflora nascono nella fase iniziale,

dalla creativita dell'artista Emanuela Tenti.

Due astratte corolle contrapposte e imperfette con caratteri grafici
volutamente anticonvenzionali hanno avuto grande successo vincendo
competizioni internazionali. Il logo ¢ stato utilizzato da incisori e Istituti
Poligrafici per la realizzazione di medaglie e francobolli.

AIPH

International Association
of Horticultural Producers

Giunta alla 13° edizione, Euroflora e la mostra internazionale di piante
e fiori, unico appuntamento italiano tra le floralies europee riconosciute
da AIPH - International Association of Horticultural Producers.
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Protagonisti di Euroflora 2025 sono la rinascita e la rigenerazione della
natura che torna a riappropriarsi dei propri spazi. La strategia della
comunicazione 2025 é riassunta dal concept “La Natura

si fa spazio”, dove la dimensione estetica di Euroflora incontra il suo

ruolo sociale, mettendo in primo piano il prodotto florovivaistico.
La campagna avra l'obiettivo di promuovere un‘esperienza eccezionale,
aperta a tutti, impegnando media tradizionali, web e social.







Contatti Euroflora 2025

Caterina Tamagno
Coordinamento Espositori

espositori@euroflora.genova.it
+39 346 7028822

Luigi Gianni
Mercato Verde e Ufficio vendite

mercatoverde@euroflora.genova.it
+39 3317012471

Corrado Brigante
Capo progetto Euroflora 2025

info@euroflora.genova.it
+39 334 334 9090

Marco Costantin
Coordinamento Espositori

espositori@euroflora.genova.it
+39 349 850 0201

Giuseppe Mistretta

Mercato Verde e Ufficio vendite

mercatoverde@euroflora.genova.it
+39 334 345 5298

Giusi Feleppa

Ufficio Stampa e Affariistituzionali

ufficiostampa@euroflora.genova.it
+39 335 715 7199




Euroflora &€ un marchio di:

PORTO ANTICO DI GENOVA

Porto Antico di Genova Spa

Calata Molo Vecchio 15
Magazzini del Cotone, Modulo 5 - 16128 Genova
Tel. +39 010 248 5711 - F +39 010 246 2241
www.portoantico.it - portoantico@portoantico.it

Posta certificata: portoantico@pec.it
Reg. Imp. Genova n. 61300 R.E.A. Genova n. 349992
Cap. Soc. 16.172.414,32 di cui versato 15.144.426,58 - C.F. e P.1. 03502260106
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WWW.EUROFLORA.GENOVA.IT

PORTO ANTICO DI GENOVA

Organizzato da: Partner istituzionali: ‘ Approvato da: ‘ Gemellata con:

‘ AIPH ﬁgﬁh




